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Contribuicoes e Resultados do Programa

Redes de Cooperacao para as Empresas
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[Objetivo Gerall

Verificar quais foram as contribuicdes e resultados do

Programa Redes de Cooperagédo para as empresas.
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[Objetivos Especiiicos

Definir critérios para verificacdo da evolucdo das redes e das empresas, a partir
dos objetivos adotados pelo Programa: Marketing, Expansao, Inovacao e Negociacao
e outros;

* Verificar, junto aos empresarios participantes, qual a sua percepcado em relacao a
evolucéo da rede e das empresas, com base nos objetivos do Programa,;
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[Metodologia

Universo e Amostra

» UNIVERSO: 2.983 empresas associadas as Redes de todo o RS.

» AMOSTRA: Foram realizadas 816 entrevistas.
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[Metodologia

Coleta de Dados

» A coleta de dados foi realizada por meio de entrevista telefGnica em horario
comercial, pela equipe de entrevistadores do CPP, entre os dias 02 de outubro e

11 de dezembro de 2006.

» Instrumento: questionario com enfoque quantitativo.

»Nas empresas, foram entrevistados os representantes das mesmas junto as Redes.
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[Perﬁl dos Entrevistades

Escolaridade

Escolaridade Fred. %
Ens. Fundamental Incompleto 22 2,7%
Ens. Fundamental Completo 50 6,1%
Ens. Médio Incompleto 40 4,9%
Ens. Médio Completo 300 | 36,8%
Ens. Superior Incompleto 134 | 16,4%
Ens. Superior Completo 232 | 28,4%
Pos-graduacao Incompleta 4 0,5%
Pos-graduacao Completa 32 3,9%
N&o quis dizer 2 0,2%
TOTAL OBS. 816 | 100%
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[Perﬁl dos Entrevistades

Universidade

. . Freq. %
Universidade
PUC 201 | 24,6%
Feevale 159 19,5%
UCS 105 12,9%
Unijui 103 12,6%
UFSM 92 11,3%
UCPEL 67 8,2%
Unisc 53 6,5%
Unisinos 34 4,2%
Nenhuma 2 0,2%
TOTAL OBS. 816 100%

¥ feevale

Setor
Setor Freq. %
Comeércio 516 63,2%
Servigos 177 21,7%
IndUstria 94 11,5%
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Analise dos Resultados
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Mudanca apos a entrada na rede

Houve aumento do faturamento bruto

Apoés a entrada narede, houve aumento do faturamento bruto da sua empresa?
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[l}[l@ aumento do nimero e fornecedores

Apoés a entrada narede, houve aumento do numero de fornecedores?
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[H@ aumento do numere de clientes

ApoOs a entrada narede, houve aumento do numero de novos clientes?
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[H@@J\VJ@ aumento do investimento

Apés a entrada narede, houve aumento de investimentos na empresa?
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Fouve aumento do nimero de empresarios

ApOs a entrada na rede, houve aumento no numero de empresarios que vocé
sente confianca para discutir o seu neg6cio?
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Indicadores do impacto da rede
[ ha empresa

Conhecimento do faturamento pelo uso da marca

Tem conhecimento do percentual de faturamento de sua empresa que €
proporcionado pelo uso da marca da rede?

90% -
82,0%

75% -

60% -
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30% -
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Informacoes relevantes de negocies

A empresa passa informacdes relevantes de negdcios aos demais membros da
rede?
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Recebeu informacdes relevantes de negocles

A empresarecebeu informacdes relevantes de negécios dos demais membros
darede?
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[Beneficios proporcionados pela rede

Participacéo em curses de capacitacio

A empresa participou de cursos de capacitacao por meio da rede?

75%

60% -

45% -
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Participacfo em feiras e eventos

A empresateve a participacao em feiras e eventos facilitada pela rede?
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Reducéo nes custes das compras

As negociagcbes por meio da rede permitiram reduzir o custo em relagcao as
compras realizadas de forma individual?

75% -+ 71,9%

60% -

45% +

30% - 27,2%
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[ Questoes Gerais

Empresa teve beneficies

A empresateve beneficios com a entrada na rede?

100%
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Maiores beneficios

Caso sim, quais foram os maiores beneficios para a sua empresa com a
entrada na rede?
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Destacaria qual beneficio

Qual beneficio vocé mais destacaria?

50%

40%

30%

20%

10%

0%

44 5%
24,2%
| 15,6%
| 5,7% 5,3% 4.5%
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informacdes custos compra midia beneficios



Empresa teve perdas

A empresateve perdas com a entrada na rede?
100% -~
80% -
60% -
40% -

20%

0%

96,7%

3,3%

Sim
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[P@W@@m&mﬂ de aumento do numero de clientes

Caso sim, qual foi o percentual?
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